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汽油项目产品介绍



国 内 极 具 领 先 优 势 的 能 源 服 务 商

成品油批发、成品油零售 注册资本5000万

      
重庆瑞源海泓能源有限公司
-成立于2021年8月，注册资本5000万

-具有成品油批发及零售资质
-创始团队拥有

> 致力于打造数智化能源供应链，打通产业上游生产和下游渠道，构建覆盖全国的能源补给网络 

1项国家发明专利

11项实用新型专利

23项软件著作登记权证书

-自有产权产业园区占地20亩，21000方

<



加 油 需 求 是 典 型 的 [ 高 频 · 刚 需 · 海 量 ] 消 费 场 景

据公安部统计：

2022年全国汽车保有量3.19亿辆；

汽车驾驶人4.64亿人
- 全国84个城市汽车保有量超过100万辆；

- 39个城市超200万辆，21个城市超300万辆；

- 北京、成都、重庆、上海超过500万辆

   苏州、郑州、西安、武汉超过400万辆

新能源汽车1310万辆，占汽车总量的4.10%

燃油车仍是绝对主流，消费存量巨大

> 用户总量

加油是用车刚需：“人吃饭，车加油”

消费支出高：年消费平均>1万元

消费频次高：年均次数>30次

近年受国际局势影响，油价持续上涨

> 中国成品油市场规模超2.6万亿；11.5万座加油站

> 消费需求



以 加 油 优 惠 为 核 心 驱 动 的 优 惠 券 与 权 益 卡

系统
直连

电子
制券

中国石油·电子消费券业务
数字化供应链深度合作



以 加 油 优 惠 为 核 心 驱 动 的 优 惠 券 与 权 益 卡

> 优惠券 > 权益卡

在指定的中石油油站，扫码或APP/小程序下单

可享最低9折，平均9.6折优惠

年卡68元  /  月卡6.8元
可享无限次9.65折加油

满减券：如满200-20元

100、200、300等自定义

当前安徽，湖北全省中石油油站可用，2023年将陆续开通全国五省以上

> 电子券

定额减：200元券，售190
等同代金券使用



全 流 程 打 通 · 线 上 购 买 · 线 下 核 销 · 方 便 快 捷

电子券采购
技术/数据互通

电子券定制与输出
渠道合作与分发

签约机构与企业

终端用户/车主
电子券发放
权益卡推广

中石油加油站
现场核销

导航就近油站
用券消费

用户通过中油好客e站APP、瑞源佳油小程序、合作机构H5页面等场景完成电子券购买

在加油时，就近导航到中石油加油站，出示电子券二维码或条码，核销使用



直 接 使 用 “ 瑞 源 佳 油 ” 小 程 序

搜索“瑞源佳油”小程序

点击开通会员权益，享9.65折优惠

使用折扣券或权益，购买电子券

去加油站，出示二维码核销



A P I 接 口 · 渠 道 合 作 的 H 5 页 面

用户登录合作方APP或公号等

点击banner或按钮 使用折扣券或权益

去加油站，出示二维码核销



中 油 好 客 e 站 A P P 使 用 方 法

用户安装“中油好客e站”APP

首页-点击“电子券”
点击使用“电子券”

去加油站，出示二维码核销



以 加 油 优 惠 为 核 心 驱 动 的 优 惠 券 与 权 益 卡

瑞源券池&权益定义
额度/满减规则/有效期
组合规则/使用权限等

分发规则/配置规则
授权账户/权限管理

合作渠道
子账户A

合作渠道
子账户B

合作渠道
子账户C

API

H5

小程序

APP

- 终端用户场景 -

根据终端用户使用场景，采用API方式，灵活提供电子券的设计与投放



以 加 油 优 惠 为 核 心 驱 动 的 优 惠 券 与 权 益 卡

用户增长品牌&区位优势
与业内领先品牌“中国石油”深度合作
安徽、湖北的加油站均在核心位置
数千家加油站布局成网，随处可见

折扣&便捷优势

基于高频·刚需·海量的加油优惠

平均9.6折稳定的渠道折扣，丰厚佣金
电子券使用便捷，线上分发，线下核销

营销领域，绝对首选的“引流利器”
秒杀、拼团、分享等多种组合的增长引擎

高频·刚需消费锁客



以 加 油 优 惠 为 核 心 驱 动 的 优 惠 券 与 权 益 卡

LandingPage
合作推广页面定制

提供终端引流入口
的登陆界面或活动页

联合品牌
联合露出&流量共享

双方互推权益产品
如保险，车检等

活动策划
年度营销&节点策划

配合合作方业务场景
重要营销节点可输出
活动方案及执行支持

客户成功
增长策略&辅助决策

设置对应的成功小组
结合市场变动输出竞争策略

客服支持
400客服&客诉处理

系统支持
独立后台&数据可视化



目 前 与 2 0 余 家 大 型 金 融 机 构 达 成 合 作 并 持 续 拓 展 中

已引入或正在引入多家车主服务、生活服务平台



某省级大型
国有银行

【分析】银行，保险等机构，因需要增强用户粘性和APP/小程序的打开率，日常都会有促活的投放；与我方合作后，相当于用高频刚
需的加油优惠，帮助合作方增强了投放力度（更多次）和强度（更低折扣），大大提升营销效果。

【合作前】该银行每周通过小程序做油券秒杀活动，油券直接向中石油、中石化原价采购（无优惠），周六

日两天共计投放6000张，满300-30元，满200-25元不等的满减券，秒杀效果很好，1分钟内抢完。

【合作后】我方提供优惠给银行，合作后从周一到周日每天都有秒杀活动，周一到周五每天投放2000张折合

9.3折的优惠券，周六日共计投放1万张优惠券；银行综合投入略有增加，但投放的频次提升，用户粘性更强，

打开率翻倍，每周至少新增14000人次的用户激活。



合肥
某合作4S店

为达成新车延保和碰撞换新保障的促销，该店采购1万元加油优惠券；

店内采用“买保险·送油券”的方式做促销活动；

每份2000元的保险，赠送500元的加油满减券；

采用满300-30元10张和满200-20元10张的组合券包

因为油品的价格优惠很实惠，用券加油相当于9折优惠

车主满意，保险产品当月实现20多单销售。

【分析】以往4S店售车或推销增值服务时，赠送的脚垫，香氛，饰品、钥匙扣等，车主越来越不接受，觉
着不实用；采用油券后，因为是“硬通货”，实打实的，车主能看到靠谱的实惠，自然愿意买单。



谢谢观看
重 庆 市 瑞 源 海 泓 能 源 有 限 公 司


